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Requalificação de 
espaços públicos 
sem custos para os 
municípios.

Uma maneira 
responsável de fazer 
publicidade.

Marco Castro

www.cenariourbano.pt



PANORAMA ACTUAL

CÂMARAS MUNICIPAIS
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• Vastas áreas de espaço público 
para gerir;

• Recursos financeiros/ humanos 
limitados e insuficientes; 

• Existência de espaços públicos 
desqualificados/ 
subaproveitados, alguns em 
zonas centrais e/ou com muito 
tráfego de pessoas;

• Algumas cidades com 
desordenamento e excesso de 
publicidade exterior.

PANORAMA ACTUAL

MARCAS

• Meios tradicionais de 
publicidade saturados e 
menos eficazes;

• Publicidade mais regulada;

• Consumidores com atenção 
mais dispersa e com maior 
poder para escolher o que 
querem ver;

• Necessidade de inovar na 
maneira de comunicar e reter 
a atenção do consumidor.



MARCAS

CÂMARAS MUNICIPAIS
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• Necessidade de inovar em maneiras de 
comunicar com o consumidor.

• Existência de espaços públicos 
subaproveitados e necessidade de 
arranjar soluções para a sua qualificação 
e manutenção.



CENÁRIO URBANO: O QUE 
FAZEMOS
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• Identificamos espaços públicos 
subaproveitados com forte exposição;

• Desenvolvemos uma ideia, que 
contemple uma utilização e um suporte 
de comunicação para o espaço a intervir;

• Propomos a ideia ao Município;

• Encontramos a Marca investidora;

• Desenvolvemos o projecto arquitectura;

• Construímos;

• Garantimos a manutenção do novo 
espaço.



NOTAS A CONSIDERAR

• A comunicação da marca promotora e o 
financiamento da manutenção tem um 
limite temporal definido;

• Apenas as marcas com orçamentos de 
marketing significativos poderão ter 
interesse neste tipo de iniciativa;

• Para as marcas, apenas alguns espaços 
públicos poderão ter interesse.
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ESTUDOS

1. JARDIM POMAR

2. ENERGIA TE   RIS  

3. PARQUE INFANTIL 
KAIXA

T

• Algumas sugestões e exemplos do tipo 
de projectos que propomos fazer:
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terra água aço corten

pessegueir
o

nespereiraameixoeira

limoeiromacieiralaranjeira

JARDIM 
POMAR
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iluminação fotovoltaica

banco aquecido

ENERGIA TE   
RIS

T
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PARQUE 
INFANTIL KAIXA

07



CIRCUITO IDADE 
MAIOR

Financiador Entidade detentora do espaço

• O nosso primeiro trabalho realizado em 
Lisboa, no Jardim da Estrela.
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BENEFÍCIOS E RESULTADOS

PFIZER

CML

• Melhorar os conhecimentos sobre as vantagens do 
exercício físico regular, assim como, incentivar a sua 
prática em adultos com mais de 50 anos;

• Fortalecimento das relações com a DGS, FMH e a 
comunidade médica em geral;

• Notoriedade e Visibilidade;

• Forte impacto nos media.

• Enriquecer o património da cidade sem encargos 
presentes ou futuros, beneficiando o munícipe;

• Promover ao munícipe sénior, integração social e um 
envelhecimento saudável. 
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CONSIDERAÇÕES FINAIS

• Para as marcas estas iniciativas são 
projectos de visibilidade (com 
responsabilidade);

• Os municípios tem alguma dificuldade em 
enquadrar juridicamente este tipo de 
iniciativas;

• Acreditamos que as pessoas tem 
tendência a premiar marcas que 
investem de forma útil, com 
responsabilidade e simpatia.
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